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RESUMO

O presente trabalho tem como objetivo estudar o uso de argumentagao
verbo-visual em géneros juridicos. A partir de trabalho de corpus e com
base nos estudos e categorias da Retorica, da Semidtica Social, da
Linguistica Social e da Andlise do discurso, foi realizada pesquisa
acerca da argumentacdo retdrica verbo-visual em uma peticao inicial
em processo de recuperacao judicial de empresa. Como conclusdo, o
uso das teorias e categorias selecionadas permitiu concluir o uso
retorico-argumentativo das imagens — principalmente imagens de
brinquedos e graficos -, para a construcdo do ethos (da empresa) e do
pathos (do juiz).
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Como se sabe, os géneros textuais juridicos, com as suas especificidades, enquanto
modelos de textos altamente ritualizados e com elevado grau de institucionalidade (PINTO,
2010), apresentam uma argumentacdo de natureza retérica que lhes ¢ constitutiva (PINTO,
RODRIGUES e DAMELE, 2017). Por um lado, as suas caracteristicas estilisticas e
composicionais sao altamente estabilizadas e previsiveis, fazendo uso de recursos formais e
textuais diversos para fazer com que um juiz, por exemplo, fundamente uma decisdo ou acate
um pedido. Por outro, estes cumprem coercdes estabelecidas por documentos metatextuais
(codigos), intertextuais (dialogo com outros textos que circulam no mesmo processo ou outros
na esfera social), situacionais (papel dos interlocutores, tempo e lugar de producdo, finalidade,
suporte) que os condicionam, respeitando uma longa tradicdo discursiva que acompanha a sua
elaboragdo. Contudo, além dos aspectos mencionados, ¢ de ser ressaltado que os diversos
estudos perpetrados sobre a argumentacdo nesses géneros (em contexto nacional e
internacional) centra-se, sobretudo, na sua materialidade linguistica, deixando de parte a
relevancia dos outros recursos semiodticos (imagem, cores, tipografia) que merecem também
destaque. Inclusive, em algumas areas do Direito, nomeadamente na area do Direito Comercial,
vale mencionar que tais estratégias vém assumindo um papel de grande relevancia no contexto
juridico. Face a relevancia dessa tematica, o objetivo desta contribui¢do ¢ mostrar de que forma
a argumentacdo retorica de natureza verbo-visual (doravante argumentagdo verbo-visual®) é
construida no género peticdo inicial de um processo de recuperagdo judicial. No intuito de
atingir o objetivo proposto, parte-se de uma abordagem interdisciplinar para o estudo dessa
argumentacao, conjugando aspectos juridicos com categorias analiticas advindas da Retorica,
da Semidtica Social, da Linguistica Textual e da Analise do Discurso.

Em termos metodologicos, trazemos um exemplar do género peticdo inicial, inserido
no ambito da recuperagdo judicial de empresa (especificamente relacionado ao Direito
Empresarial).

Consideramos, a semelhanga de Pinto (2010), que esse exemplar pode vir a representar
prototipicamente um conjunto de pegas processuais com a mesma finalidade. Dessa forma, pode
ser representativo desse género. Evidentemente, as caracteristicas, nele encontradas, servirao
de base para o estudo de outros exemplares do mesmo género de modo que se possa atingir uma
melhor generalizagdo dos resultados obtidos.

Vale ainda salientar que tal escolha advém da constatagdo de uma tendéncia, nessa

area do Direito, da utilizacdo de recursos plurissemiodticos nas pegas processuais produzidas.

3 Para um levantamento tedrico sobre os estudos da argumentagdo verbo-visual, ver: Macagno e Pinto (2021).
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Para tal trabalho, foi selecionada uma peti¢do inicial* (doravante PI) relativa ao pedido de
recuperagdo judicial da empresa de brinquedos Gulliver Manufatura de Brinquedos Ltda,
datada de 28 de agosto de 2017.

Em termos de organizacdo, este trabalho serd dividido em 5 partes. Inicialmente,
teceremos comentarios sobre o que aqui serd considerada argumentacao verbo-visual e quais as
categorias que serdo aqui definidas para a analise do exemplar de texto selecionado. Em
seguida, parte-se para a elucidacdo de algumas questdes teodricas e categorias analiticas tanto da
Semiodtica Social quanto da Retdrica que serdo retomadas nas andlises. Posteriormente,
passaremos a aspectos contextuais sobre o género em analise para, finalmente, perpetrarmos a
analise da pega processual. Por fim, estabelecemos algumas conclusdes preliminares que
permitirdo futuras inser¢des em um corpus mais alargado, permitindo uma maior generalizacao

sobre a caracterizacdo desse género especifico, como mencionamos.

2 ARGUMENTACAO VERBO-VISUAL

Antes de definirmos o que aqui denominamos argumentag¢do verbo-visual, vale
salientar que a propria noc¢ao do termo argumenta¢ao ndo ¢ consensual, uma vez que sdo varias
as areas do conhecimento que se voltaram para o seu estudo,

No ambito da Retodrica (dos estudos aristotélicos até os perelmanianos), ou nas
Ciéncias da Comunicagdo, a argumentacdo esteve relacionada a um meio de persuadir
determinado auditorio a adesdo a uma tese. Contudo, tal defini¢do, como postulado por Angenot
(2008, p. 7-8), estabelece algumas dificuldades, uma vez que ndo se consegue realmente
perceber o resultado real da eficacia dessa persuasao, competindo mais a psicologia social e a
suas ferramentas metodologicas ter apetrechos especificos para a medigdo destes impactos. Por
outro lado, outros estudos, mais diretamente da Pragmadialética e correntes interacionais,
centram-se ndo propriamente no objetivo persuasivo da argumentacdo, mas sobretudo na
centralidade de sua existéncia: a diversidade de opinides sobre determinado assunto. Na
verdade, nessa concepcdo, a argumentacao, tendo como pano de fundo uma divergéncia de
opinides, corresponderia a um modo de construgdo do discurso que o torna menos permeével a

uma contestagao (DOURY, 2016, p. 22).

4 Esta peti¢do inicial, produzida pelo escritorio de advocacia: Marcondes Machado Advogado, refere-se ao
processo no. 1006934-18.2017.8.26.0565, que deu entrada em Sao Caetano do Sul — Sao Paulo.
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Neste trabalho, adotamos um conceito mais restrito € também mais alargado do termo
argumentacdo. Assim, corroboramos com Amossy (2021) que enfatiza que todo e qualquer
discurso tem intrinsecamente uma dimensdo argumentativa, uma vez que toda
argumentatividade aparece como uma consequéncia do dialogismo inerente ao discurso. Na
verdade, todo enunciado confirma, refuta ou problematiza discursos anteriores, como ja
salientara o circulo baktiniano ou, ainda, transmite determinado ponto de vista sobre
determinado assunto, ndo visando diretamente a persuasdo. Por outro lado, defendemos
também, que alguns enunciados visam mais claramente a agir sobre o destinatario do que
outros, ou seja, apresentam uma visada argumentativa, como pontua Amossy (2021, p. 33).
Nesse caso, algumas estratégias textuais sdo selecionadas para atingir o objetivo persuasivo
pretendido. No caso especifico deste trabalho, como trabalhamos com textos da pratica juridica,
consideraremos que a visada argumentativa sera inerente a propria constituicao dos géneros
que circulam nessa praxis, uma vez que o objetivo primeiro de muitos destes ¢ fazer com que
o0 juiz acate um pedido (PI ou contesta¢do) ou sustente determinada decisdo (sentenga), por
exemplo.

No entanto, de que forma essa visada argumentativa ¢ textualmente demarcada e
materializada? Defendemos que ¢ a partir de sua materialidade plurissemidtica (elementos
verbais e ndo verbais coibidos pelo contexto situacional e por aspectos sécio-historicos —
(PINTO, 2010)) que podemos depreender de que forma essa argumentagao € construida nesses
textos. Contudo, ndo devemos também de deixar de relevar que a argumentagdo, desde a
Retorica Classica, esteve sempre relacionada a influéncia da logica formal, sem deixar de
apresentar uma diferencga notoria. A veiculagdo da argumentagdo a linguagem natural, que lhe
faz ter regras proprias, a diferencia do raciocinio formal. Como bem salienta Robrieux (2021,
p- 39), aargumentacao e o raciocinio formal apresentam o mesmo objetivo: o de fazer progredir
o pensamento de algo ja conhecido para algo desconhecido através de inferéncias. No entanto,
ha uma diferenga notéria na forma como esta ¢ desencadeada. No primeiro caso, esta advém da
propria experiéncia dos individuos; ja no segundo caso, ha uma exigéncia maior em termos
cognitivos, empiricos, indo além da propria experiéncia, sendo a deducao e a inducao os dois
tipos de raciocinio mais evidentes.

A partir do exposto, consideramos neste trabalho que a argumentacdo de textos
juridicos, com uma clara visada argumentativa, deve ser analisada tanto pelos aspectos
plurissemidticos que a materializam; quanto pelos raciocinios dedutivos e indutivos que podem

vir embasar a dindmica argumentativa dos documentos em analise. Ratificando, evidentemente,
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que em uma perspectiva de género toda essa materialidade € coibida por questdes situacionais
diversas, como ja expusemos.

No ambito deste trabalho em especial, centrar-nos-emos na descri¢do de algumas
semioses (ndo-verbal e verbal) que, nesta visdo alargada da argumentacao, como preconizamos,
devem ser analisadas. Para estas, as categorias analiticas desenvolvidas pela Semiotica Social,
por Kress e Van Leeuwen (2006), através da Gramadatica do Design Visual (doravante GDV),
serdo fulcrais para a analise do texto. Dessa forma, a seguir, passaremos a descrever alguns
aspectos relevantes dessa gramatica que servirdo de base descritiva para as analises e, em

seguida, mostraremos algumas nogdes da Retdrica que também serdo importantes.

3 QUESTOES TEORICAS

3. 1. SEMIOTICA SOCIAL

Através da Semidtica Social® , existem recursos que apresentam j4 teoricamente certo
potencial significativo, consagrados pelo uso ao longo do tempo. Contudo, sera em determinado
contexto social que esse recurso podera ser adaptado pelo agente que o utiliza em fungdo de
interesses diversos. No entanto, esses recursos semioticos ndo se restringem apenas aos de
natureza verbal, mas englobam também outros modos semioticos (imagem, tipografia, video,
cores).

Na verdade, o estudo dessas outras semioses (para além da verbal) adveio nas ultimas
décadas com o desenvolvimento da apresentacdo visual nas diferentes midias (impressa,
audiovisual, eletronica, digital), vindo a assumir um protagonismo crescente.

E nesse contexto que Kress e Van Leeuwen a GDV, estipulando categorias analiticas
especificas para o estudo dessas diversas semioses. Na verdade, essa proposta surge como uma
ferramenta importante tanto para a construcdo de textos visuais, quanto para a sua analise
critica.

A titulo recapitulativo, vale salientar que, seguindo a abordagem da Semio6tica Social,
todo modo semidtico possui recursos especificos para realizar as trés fungdes comunicativas

basicas: a) contruir representagdes da realidade (fungdo ideacional); b) estabelecer relagdes

5 Para mais detalhes, ver: Van Leeuwen, Theo. Introducing Social Semiotics. London/New York: Routledge,
2005.
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sociais e interagdes (fungdo interpessoal); c) organizar combinagdes de representagdes e
interacdes em tipos de conjuntos denominados textos ou eventos comunicativos (fungdo
textual).

Em sua proposta analitica, Kress ¢ Van Leeuwen adotam a nocao hallidayana de
metafun¢des, fazendo adaptagdes para melhor adequé-las ao modo semiotico visual. Nessa
perspectiva, as metafuncdes ideacional, interpessoal e pessoal passam a ser denominadas por
estes autores de significados representacionais, interativos e composicionais,
respectivamente®.

Os significados representacionais sdo realizados (de forma concreta ou abstrata) pelos
participantes (individuos, lugares ou coisas) descritos e podem ser subdividos em duas
estruturas: a narrativa, relacionada a representagdes e eventos; € a conceitual, relativa a
representacdo da esséncia dos participantes, podendo ser classificacional, analitica ou
simbdlica.

Os significados interativos sao expressos pelo tipo de interagdo estabelecida entre os
participantes representados, os produtores da imagem e os espectadores das mensagens visuais,
através do sistema do olhar, do enquadramento e da perspectiva.

Os significados composicionais correspondem a forma pela qual os elementos do
layout sdo integrados a fim de conferir-lhes coeréncia e unidade de significacdo, a partir de trés
sistemas interrelacionados. valor informacional, saliéncia e moldura.

Vale salientar que, embora tais ferramentas analiticas tenham sido inicialmente
desenvolvidas para o estudo do design visual nas diversas midias, elas podem vir a ser utilizadas
no ambito da pratica juridica. Inclusive, mais especificamente, no caso do exemplar em anélise
que conjuga, textualmente, imagem, grafico e elementos verbais. No caso especifico do papel
argumentativo das semioses nao verbais, limitar-nos-emos a observar a importancia dos
significados representacional no texto em analise, estabelecendo uma inter-relagao com os tipos

de raciocinio e de argumentos que a ele podem vir a estar relacionados.

3.2 RETORICIDADE E DOCUMENTOS JURIDICOS

¢ Por limitagdes espaciais, nio definiremos as subcategorias relativas aos significados representacional,
interativo e composicional. Para mais detalhes sobre essas categorias ver: Carvalho, Flaviane. O ethos discursivo
de Bolsonaro e Haddad: uma anélise dos banners da campanha eleitoral sob o enfoque da multimodalidade.
Calidoscopio 18 (3): 616-630, 2020.
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Como se sabe, foi através de Aristoteles, em sua obra Retorica, que houve uma
sistematizagdo dos estudos retoricos. Sao os trés livros (livros I, II e II]) que a compdem que
trazem todo o arcabougo tedrico que influenciara o seu desenvolvimento ao longo dos séculos.

No Livro I, em destaque, ¢ enfatizada a distingao estabelecida entre logos, ethos e
pathos que percorre toda a obra. O primeiro corresponde a encadeamentos, articulagdes e
re(articulacdes) de sentido discursivamente assentes; o segundo corresponde a imagem que o
orador traz de si para o discurso dentro dos costumes em que se insere; o terceiro concerne as
disposi¢des afetivas/emocionais trazidas discursivamente para “afetar” um auditério. Além
disso, ¢ nesse primeiro livro que sdo descortinados os trés géneros retdricos: o judicial, o
politico ou deliberativo e o epidicitico ou cerimonial. No caso do judicial (ponto fulcral deste
trabalho), o topos’ (lugar-comum) mais frequente seria o do justo e do injusto; no segundo, as
nog¢des de melhor ou pior ou de mais ou menos vantajoso; no terceiro, a beleza e a feiura ou,
ainda, o tom mais ou menos laudatorio. Na verdade, o que importa salientar ¢ que essas
categorizacdes genéricas apenas demarcam algumas orientagdes para possiveis “deslocamentos
topicos” quando da utilizagao dos discursos.

No livro II, hd um desenvolvimento detalhado de cada uma das provas aristotélicas:
do pathos, do ethos e do logos.

J& no livro III, existe uma apresentagdo dos canones estabelecidos na época para a
construc¢do do discurso, seguindo determinada organizagdo: invencao, disposi¢do, elocucio e
acdo. Essas partes vieram a ser aprimoradas ao longo do tempo, a partir de contribuigdes de
Cicero e Quintiano®.

Neste trabalho, em especial, mostraremos que o género juridico, no caso a PI relativa
a ja citada declaracdo de insolvéncia, trard especificidades genéricas do proprio género. Além
disso, discursivamente mostrara as caracteristicas especificas de um ethos fidvel, representante
de uma geragao (que era seduzida pelos brinquedos por ele produzidas); a de um pathos atetado
pelo sentimento de apelo a infancia e as recordagdes de sua infancia) e a de um /ogos centrado
em silogismos, em raciocinio indutivo e em argumentos falaciosos (dentre eles o argumento ad

misericordiam). Na verdade, centrando-se, em uma linguagem natural, a argumentacao, neste

7 Como apontado por Lyra (2021, p. 28), com o qual concordamos, a nogdo de fopos (topoi) € complexa no texto
do livro Retorica. Ora ligam-se aos géneros que estruturam a polis, ora aos costumes e redutos especificos, a
técnicas argumentativos e, também, a técnicas argumentativas de uso geral que permitem as escolhas perpetradas
pelo orador para a condugao do seu discurso.

8 Para detalhes, ver: Lyra (2021) e Pinto (2010).
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contexto, embora influenciada pela logica formal® , atende as necessidades concernentes a
linguagem natural.

Dessa forma, consideramos aqui que a PI com a qual trabalhamos, como estudo de
caso, ¢ um género textual com caracteristicas genéricas e especificas definidas, cuja analise
argumentativa visual (sobre a qual nos centraremos) depende do estudo de elementos retoricos.
Por isso, reiteramos que a argumentagao retorica € intrinseca a sua constitui¢ao. Com isso,
podemos considerar que a retoricidade (advinda das proprias caracteristicas retoricas
evidenciadas anteriormente) devem ser levadas em conta quando da analise dos géneros da

praxis juridica.

4 ARGUMENTACAO VERBO-VISUAL EM PEDIDO DE RECUPERACAO
JUDICIAL: UM ESTUDO SOBRE O PEDIDO DA RECUPERACAO JUDICIAL DA
GULLIVER MANUFATURA DE BRINQUEDOS LTDA

Tendo em vista as consideracdes anteriores sobre a argumentacdo verbo-visual em
geral e de alguns aspectos tedricos relevantes para as andlises da argumentacio verbo-visual,
passaremos, agora, a andlise do género textual prototipico: a PI. Esta versa sobre a recuperagao
judicial da GULLIVER MANUFATURA DE BRINQUEDOS LTDA.

Entao, descrevemos em primeiro lugar as caracteristicas gerais dessa PI e, em segundo
lugar, aplicamos as categorias para analisar os elementos visuais em termos de argumentagao.

Antes de procedermos a andlise propriamente dita, convém contextualizarmos e
explicarmos o que venha a ser a recuperac¢do judicial. Em termos breves, a recuperagao judicial
¢ um instrumento disposto ao empresario (seja pessoa fisica/natural ou juridica) no contexto do
Direito brasileiro para lidar com a situagdo de crise economica de forma que essa crise seja
superada (CAMPINHO, 2017; FAZZIO JUNIOR, 2014). Ela ¢é prevista na Lei 11.101/2005,
com varias alteragdes promovidas pela Lei 14.112/2020 (BRASIL, 2005).

A PI em analise trata-se de um pedido de recuperagdo judicial. Esse pedido foi

proposto por GULLIVER MANUFATURA DE BRINQUEDOS LTDA - pessoa juridica

% Como afirma Robrieux (2021, p. 39), a argumentagio nao se diferencia dos raciocinios formais em seus
objetivos, mas apenas pelas suas modalidades. Trata-se, nos dois casos, de fazer progredir o pensamento partindo
o conhecido para fazer admitir o desconhecido. A logica denomina esta operagdo uma inferéncia. Na
argumentagio, em especial, é necessario que haja inferéncias problematicas. E nesse caso especifico que ha a
necessidade de uma operagao intelectual que ultrapassa a propria experiéncia. Nesse contexto, os raciocinios se
dividem em duas espécies principais: a dedu¢do e a indugdo (podendo, inclusive, vir a acrescentar a analogia).
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empresarial -, tendo sido ajuizada perante a 6* Vara Civel da Comarca de Sdo Caetano do Sul
— SP. A referida vara ¢ um juizo singular, sem competéncia privativa para a matéria de
recuperagao judicial, de uma das comarcas do estado de Sao Paulo. Logo, o ambiente
institucional € o Poder Judiciario Estadual, na justi¢a de 1° grau em vara nao especializada.

A empresa busca o beneficio da recuperagdo judicial com o fim de manter suas
atividades em funcionamento. Ela pretende obter prazo para o ndo pagamento aos credores,
apresentar um plano de recuperacdo (pelo qual vai reestruturar e negociar suas dividas, bem
como apresentar medidas de restruturagdo da empresa em si), considerando as razdes da crise
no mercado de brinquedos de modo a ndo ter a faléncia decretada.

A partir do conceito de plano de texto (ADAM, 2011), conforme o Cddigo de Processo
Civil, art. 319 (BRASIL, 2015), a PI deve conter a seguinte apresentacdo: “I - o juizo a que ¢
dirigida; II - os nomes, os prenomes, o estado civil, a existéncia de unido estavel, a profissao, o
numero de inscrigdo no Cadastro de Pessoas Fisicas ou no Cadastro Nacional da Pessoa
Juridica, o endereco eletronico, o domicilio ¢ a residéncia do autor ¢ do réu; III - o fato e os
fundamentos juridicos do pedido; IV - o pedido com as suas especificagdes; V - o valor da
causa; VI - as provas com que o autor pretende demonstrar a verdade dos fatos alegados; VII -
a opgdo do autor pela realizagdo ou ndo de audiéncia de conciliagdo ou de mediagdo.”.

A Lei de Recuperagao e Faléncia (BRASIL, 2005) inclui uma parte especifica a PI de
recuperagdo judicial a ser observada na sua composicdo (art. 51, I), que € “a exposicao das
causas concretas da situacao patrimonial do devedor e das razdes da crise econdmico-
financeira;”.

A peticdo analisada apresenta, em geral, os elementos previstos para o plano de texto
convencional postos pela legislacdo. Contudo, seu plano ocasional organiza essas partes da
seguinte forma: I) enderecamento ao juizo; II) identificacao da parte; I1I) foro competente; V)
histéria da impetrante; V) razdes da crise; VI) requisitos e documentos instrutorios do pedido
de recuperagdo; VII) pedidos; VIII) valor da causa.

Na peti¢do analisada, as partes III, IV e V cumprem o papel semantico e pragmatico
das partes previstas no CPC para “os fatos e fundamentos juridicos”. Ha de se ressaltar, contudo,
que a parte V consiste em um tipo de fundamento posto como requisito pela Lei de Recuperagdo
e Faléncia (“a exposicao das causas concretas da situagdo patrimonial do devedor e das razdes
da crise econdmico-financeira”). A parte VI decorre do conjunto de documentos necessarios
para a instrucao do pedido de recuperacao judicial (como visto na sessdo anterior) € nao dos
requisitos das petigcdes iniciais em geral. As partes VII e VIII estdo em concordancia com o

CPC e a peti¢do analisada ndo traz se¢des sobre “VI - as provas com que o autor pretende
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demonstrar a verdade dos fatos alegados; VII - a op¢do do autor pela realizagdo ou ndo de
audiéncia de conciliacdo ou de mediacdo.”. Assim, embora possamos perceber as constrigdes
institucionais sobre a estrutura composicional (o plano de texto convencional esperado em
virtude da legislagdo aplicavel), tal plano organiza ocasionalmente alguns desses elementos
tendo vista a situacdo de enuncia¢do do texto, o que poderia ser analisado do ponto de vista
argumentativo. Esta andlise ndo ¢, no entanto, objeto do presente estudo.

Além dos elementos verbais acima mencionados, devem ser destacados os visuais

abaixo assinalados, com a sua devida localiza¢ao no texto:

1) logomarca do escritorio de advocacia patrocinador da causa: ao longo de todo o texto
no canto superior esquerdo;

i1) caixa de texto azul: aplicada sobre as palavras e expressdes que delimitam o plano
de texto ocasional adotado na PI;

ii1) caixa de texto cinza: sobre por¢des textuais, na parte Il e VI (foro competente;
requisitos e documentos instrutdrios do pedido de recuperacgao);

1v) imagens de brinquedo, na parte IV (histéria da impetrante);

v) graficos, na parte V (razdes da crise);

Numa andlise preliminar, podemos afirmar que os elementos visuais i, ii e iii (

o 1 focal
MACHADO Doc. 01 e 10 4
......... e ) estao a

) ,
servico da constru¢ao de uma estrutura composicional (partes textuais e peritextuais), com
efeitos também relevantes no ambito da responsabilizacdo enunciativa. Evidentemente,
apresentam certa dimensdo argumentativa, contribuindo, mesmo indiretamente, para que este
exemplar de género atinja a visada argumentativa a que se propoe: convencer o juiz de que o
autor merece o beneficio da recuperagao judicial.

A logomarca (i) aponta para elementos peritextuais da PI. Estes remetem ao ambiente
profissional da produ¢do do documento em andlise (o escritorio de advocacia responsavel),
envolvendo locutores/enunciadores da pega processual. O proprio local de produgao desse texto
legitima e credibiliza os agentes (locutores/enunciadores) que a produziram. Assim, constroi-

se textualmente a imagem de uma instancia enunciativa credivel (ethos) adequada para essa

situagdo de comunicacdo especifica na esfera juridica, de forma a persuadir um auditério

19 Fonte: PI de recuperagio judicial no processo no. 1006934-18.2017.8.26.0565
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particular (o proprio juiz). Evidentemente, a construcdo deste ethos estard sempre relacionada
ao logos e ao pathos, como ja foi por nds ressaltado.

As caixas de texto azul (ii) trabalham em conjunto com mecanismos de topicalizagdo
e formatagdo de texto para delinear as partes do plano ocasional da PI de recuperagao e, desse
modo, facilitar para o juiz a localizacdo das partes do plano de texto expectavel a partir da
legislagdo.

Ja as caixas de texto (iii) cinza possuem um papel relevante na composicao textual,
servindo para realgar porcdes textuais de modo a indicar o cumprimento dos requisitos da
legislacdo (Lei de Faléncia e Recuperagdo). Ainda, podem vir a ter uma fun¢do argumentativa
ao destacarem também o ponto de vista (PDV) da propria entidade produtora da PI.

Na verdade, o que vai nos interessar aqui sao, sobretudo, os elementos visuais que
parecem exercer fungdes argumentativas (ou mesmo retoricas, em aspecto mais geral) mais
notorias, contribuindo mais diretamente para a visada argumentativa do texto. Sdo estes: as
imagens de brinquedo (iv) e os graficos (v). E, exatamente, o delineamento da funcio
argumentativa de natureza retorica dessas imagens que passamos a analisar.

Baseando-se em Kress e Van Leeuwen (2006), consideramos que as imagens de
brinquedo (iv) possuem um significado representacional e interacional e os gréaficos (v)
possuem um significado representacional.

As imagens de brinquedo (iv) apresentam objetos ludicos do universo infantil vendidos
pela empresa, aparentemente extraidas do catdlogo de publicidade das pecas da mesma. Assim,
do ponto de vista representacional, pode-se considerar a existéncia de uma representacao
conceitual simbolica sugestiva. Lembremos que essas imagens estdo relacionadas a brinquedos
que representam personagens famosos da cultura brasileira das décadas de 1970 e 1980 (Pelé,
Batman, Turma da Monica e Marvel) e tipicos da infancia (caminhaozinho). Embora aqui o
portador (a empresa) ndo seja claramente identificado, mas o € em funcao do proprio texto em
que a imagem esté inserida. Todos esses produtos foram produzidos pela Gulliver e remetem a
infancia de todos (inclusive a do proprio juiz que analisaré a PI).

Pode-se assim perceber que, além do significado representacional, as imagens
apresentam também um significado interativo. Na verdade, através das imagens do brinquedo,
¢ construida uma espécie de inter-relagdo empatica entre os locutores/enunciadores envolvidos
(empresa/advogado e Estado/juiz, esse tltimo a quem ¢ remetida a peti¢io). Essa empatia'!

emotiva e afetiva ¢ construida a partir do valor axiolégico e emocional desencadeado, junto as

! Para um estudo da nogdo de empatia relacionado ao da argumentagdo, ver: Pinto € Cortez (2017).
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partes envolvidas, tanto pelas imagens dos brinquedos, quanto pela propria qualidade da
empresa que estd com o futuro “em jogo™.

No caso do grafico (v), poder-se-ia considerar a existéncia de um processo conceitual
analitico em que ha uma espécie de relacao de parte-todo (Kress e Van Leewen, 2006). Nesse
processo, dois participantes podem ser identificados: um portador (representado como o todo
— que seria a propria empresa Gulliver) e os diversos atributos (representados pelas partes).
Aqui, no caso, estes corresponderiam aos dados da empresa (Faturamento Bruto) e da Economia
Brasileira (Queda no PIB da Industria). O locutor/enunciador intenta estar fundado em uma
representacao de realidade da empresa e da economia em que atua, retratando essa realidade a
partir de um elemento que, na razdo moderna e cientifica, ¢ considerado “objetivo” (logo, que
nao dependeria das relacdes estabelecidas entre locutores/enunciadores da peti¢ao em estudo).

Evidentemente, para que se possa estudar a argumentagao retorica dos exemplos acima
apontados, devemos associar subsidios tedricos da GDV com questdes retoricas. Lembremos
que o exemplar de género selecionado (PI) tem um relevante apelo persuasivo, fortemente
centrado na construcao da imagem de si (ethos) € no apelo a emocgao do auditorio (pathos).
Além disso, em termos descritivos, os aspectos verbais em consonancia com 0s nao verbais
enriquecem as analises efetuadas.

Nesse sentido, as imagens de brinquedo (iv), estdo localizadas na parte do plano de

texto dedicada a “historia da impetrante” (parte IV) e circundada da seguinte porcao textual:

Quadro 1 — Porgéo textual e imagens de brinquedos

1. “Assim como no célebre romance de Jonathan Swift intitulado “As viagens de Gulliver”, onde o
herdi da histéria saia de seu pais indo parar em Lilliput, uma terra habitada por homens
pequeninos, na chegada ao Brasil encontraram também uma porc¢édo de seres pequeninos: as
criangas.”

2. “E foi pensando nelas que, em 1970, em S&o Caetano do Sul, os filhos fundaram a Gulliver Manufatura

de Brinquedos Ltda., inclusive para darem continuidade ao trabalho iniciado pelo pai na Espanha.”

3. “Inicialmente, eram brinquedos feitos de PVC, que evoluiram depois para diversos processos de
transformagédo de plasticos, produzindo miniaturas pintadas artesanalmente, baseadas em
seriados de TV de temas do velho oeste americano como o Forte Apache (introduzido em 1974),
Acampamento Apache, Caravana, Chaparral, o tradicional Zooldgico (miniaturas de animais
feitas em plastico e pintadas a mao) e Super-Her6is como Batman e Robin, Super-Homem,
Mulher-Maravilha, Homem-Aranha, Hulk, Capitdo América, Homem de Ferro, sem falar no
inesquecivel Batmovel classico.”

4. “O Forte Apache, introduzido no mercado em 1974, marcou a infancia de muitas criangas, tendo
sido vendidas mais de cinco milhdes de unidades.”

5. Imagem do Forte Apache
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“Outros produtos de destaque, tais como a linha de super-heréis, também contribuiram para
fazer da Gulliver uma marca de reconhecida reputagdo, colocando-a como a quarta maior
empresa de brinquedos do Brasil em quantidades vendidas.”

Imagens de caminhdozinho, brinquedo Pelé, brinquedo Marvel, Turma da Ménica e
Batman

“A partir do final dos anos 80, a requerente celebrou parcerias com empresas estrangeiras, tais
como Molto Spain e Smoby France, de tal sorte a incrementar a tecnologia aplicada na
fabricagédo dos seus brinquedos, aprimorando ainda mais a qualidade dos produtos.”

“Além da fabricagao de brinquedos em sua planta localizada nesta Comarca de Sao Caetano do
Sul, aimpetrante passou, nos idos da década de 90, a importar produtos e representar, de forma
pioneira, nove das dez maiores fabricas do ramo no mundo, formando com elas parcerias para
distribuicao aqui no Pais.”
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10. “Importante salientar que a experiéncia de mercado, o conhecimento das formas de
aprendizados da crianga e uma marca de qualidade sao fatores determinantes do sucesso no
mercado de brinquedos.”

11. “E foi com esses predicados que a requerente, como ja dito, tornou-se uma das mais importantes
e conhecidas empresas do setor.”

Fonte: os autores a partir de PI de recuperagao judicial no processo no. 1006934-18.2017.8.26.0565

A partir dos exemplos acima, ha uma construcao retdrica relativa ao ethos (a empresa
e suas qualidades) e ao pathos (o valor da empresa na infancia dos brasileiros). Essa construgao
retorica converge para um argumento principal desenvolvido - o da importancia da empresa
para o setor de brinquedos -, a partir das seguintes premissas: a) trabalho do imigrante que vem
para o Brasil trabalhar, crescer e contribuir para a formagao cultural do pais; b) impacto nas
criancas do trabalho desenvolvido; c) brinquedos de época (1970-1980), que marcaram a
infancia de hoje adultos; d) brinquedos baseados em seriados, herdis e famosos; e)
aperfeicoamento das técnicas de fabricagdo; f) brinquedos construidos com conhecimento dos
processos de aprendizagem das criangas.

Desse modo, com referéncia a Perelman e Olbrechts-Tyteca (1988), o uso das imagens
de brinquedos na estrutura do argumento exposto € mais retorico do que argumentativo em
sentido estrito. Esse uso apela a emogdes e a imagens da infancia, mas nao de qualquer infancia:
uma infancia localizada na época de 1970 e 1980. Logo, as imagens de brinquedo fundem os
valores e as emogOes da infancia, nostalgia e reputacdo. Ainda, seguindo Walton (1997),
podemos pensar na existéncia de um argumento ad misericordiam, muito usado em contextos
legais. Apesar de ndo ter uma validade juridica atestada racionalmente, exerce um impacto
persuasivo relevante. Lembremos que o juiz que vai acatar ou ndo este pedido pode ser seduzido
por esta estratégia de apelo a sua infincia. Ele também fez parte de um grupo de criangas que
brincou com esses brinquedos e, saudoso desse passado, teria pena se estes desaparecessem e
nao continuassem a serem desfrutados por outras geragoes.

Vale salientar, assim, que os brinquedos apresentados em imagens nao sao atuais, mas
os de uma época, refor¢cando os aspectos emocionais do argumento desenvolvido, com funcao
persuasiva. Ela constréi um auditoério particular em que se supde que o Estado/juiz seja um
publico adulto cuja infancia tomou contato com esses brinquedos ou ouviu falar deles. A
reputagdo do passado passa a ser a qualidade do presente da empresa, tendo os brinquedos de
uma infincia nostalgica o efeito retdrico para produzir essa conexao.

Ja os graficos (v) sao circundados das seguintes porgdes textuais:
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Quadro 2 — Porc¢ao textual e graficos

1. Até o ano de 2012, a impetrante ainda contava com bastante mercadoria importada em seu
estoque, 0 que a ajudou manter o faturamento em niveis elevados. Em 2013, porém, ja sem
recursos para adquirir mais produtos no exterior, a receita despencou a menos de 40% dos anos
anteriores.

2. Essa situagéo veio se agravar ainda mais em virtude da profunda crise em que mergulhou o
Pais a partir de 2014, o que fez o faturamento da suplicante descer a niveis incompativeis com
as suas necessidades, ainda que tivesse sido experimentada uma ligeira recuperagdo em 2015,
como se vé a seguir:

3. Grafico Faturamento Bruto

Faturamento Bruto (em mil RS)
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4. Essa queda expressiva foi resultante da recessdo provocada pelas medidas econdmicas
adotadas pelo Governo, que se mostraram ineficazes para manter a estabilidade que até entédo
se instalara no seio do Pais. Ao reverso, trouxeram expressiva queda na atividade econémica
em todos os niveis e em todos os setores do mundo empresarial brasileiro.

5. O PIB da industria sofreu vertiginosa queda, como demonstram os dados fornecidos pelo IBGE
— Instituto Brasileiro de Geografia e Estatisticas:

6. Grafico Queda no PIB da Industria

QUEDA NO PIB DA INDUSTRIA

7. Nao bastassem esses acontecimentos negativos que se abateram sobre o Pais, as alteragbes
que o mercado de brinquedos vem enfrentando nos ultimos anos também contribuiu para a
queda nos indices de faturamento.

8. Com efeito, como é notério, as criangas ja ndo mais se encantam com bonecas e carrinhos de
plastico, seduzidas que sao pelos aparelhos eletronicos, smartphones e tablet, o que obriga a
requerente a promover uma profunda reestruturagdo dos seus negdécios, de molde a se adaptar
a uma nova realidade.

9. Por todas essas razdes, a impetrante vé-se obrigada a enfrentar esse sério, embora transitorio,
descompasso financeiro, afigurando-se imperativa a adogéo de um projeto de recuperagdo mais
consistente, com medidas que permitam coloca-la novamente no caminho do crescimento, em
aproveitamento do gigantesco potencial dos seus negécios.

Fonte: os autores a partir de PI de recuperacao judicial no processo no. 1006934-18.2017.8.26.0565
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Os graficos podem ser analisados como meio de constru¢cdo de argumentos naquilo
que Perelman e Olbrechts-Tyteca (1988) chamam de argumentos fundados na estrutura do real.
Eles estao mais proximos da producao de efeitos argumentativos de convencimento racional ao
estabelecer relagdes de sucessao de causa e consequéncia.

A porcao textual em combinagdo com os graficos constroi uma relacdo de causa-
consequéncia, com énfase nas consequéncias (diminui¢do de faturamento da empresa; queda
no PIB da industria; mudanca dos habitos das criangas).

Essa relacao de causalidade € construida a partir de um raciocinio indutivo (queda no
faturamento da empresa), encapsulado por dois raciocinios dedutivos (queda no PIB da
industria — queda no faturamento da empresa; mudanca dos habitos das criangcas — queda no
faturamento da empresa).

Assim, os graficos possuem uma fungdo de representar com “mais objetividade e
realidade”, trazendo com mais detalhes essa causalidade-consequéncia com os eixos associados
ao real-econdmico (ano, més, moeda, nimero e porcentagem), especialmente para estabelecer

a relacdo queda no PIB da industria — queda no faturamento da empresa.

5 CONSIDERACOES FINAIS

Neste artigo, em especial, procuramos mostrar, através do exemplar prototipico do
género textual (PI de recuperagdo judicial), a relevancia da argumentagao verbo-visual em uma
area especifica do direito: a do Direito Empresarial.

Através da andlise efetuada, observamos que subsidios tedricos da Semiotica Social
(especialmente categorias analiticas da GDV), conjugados aos da Retorica, mostraram-se
eficazes para a depreensao da visada argumentativa do texto analisado. A utilizacao de imagens
com forte significado representacional e interacional (iv) e de grafico (v) (significado
representacional) corroborou para a constru¢do de um ethos (de empresa) credivel e de um
pathos (o proprio juiz) que ¢ afetado emocionalmente pelo que € representado. Contudo, ¢ de
ser ressaltado também o teor retérico desses proprios significados representacionais. Por um
lado, as fotos dos brinquedos trazem a tona um apelo a piedade do juiz (argumento ad
misericordiam); por outro, o grafico aponta para uma relacdo de causa-consequéncia,

traduzindo a prépria condi¢do financeira da empresa e demarcando objetividade.
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Vale salientar que, embora o foco aqui tenha sido trabalhar com os elementos visuais,
todas essas andlises foram enriquecidas com alguns elementos verbais que vieram a
complementa-las.

Evidentemente, este estudo se centrou na analise de um exemplar de PI de recuperagao
judicial. Outros trabalhos merecem ser realizados, visando a uma generalizag¢ao dos resultados

obtidos.
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VERBO-VISUAL ARGUMENTATION IN LEGAL GENRES: A RHETORICAL-
DISCURSIVE ANALYSIS PROPOSAL

ABSTRACT

This research aims to study the use of verbal-visual argumentation in
legal genres. Based on corpus method and on studies and categories
from Rhetoric, Social Semiotics, Social Linguistics and Discourse
Analysis, we analyze the verbal-visual rhetorical argumentation in
filing bankruptcy in the context of reorganization of a corporation. As
aresult, the use of selected theories and categories allowed concluding

the rhetorical-argumentative use of images — mainly images of toys and
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graphics - for the construction of ethos (of the company) and pathos (of
the judge).
Keywords: Verb-visual argumentation. Legal genres. Bankruptcy

filing. Reorganization.
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